附件3  

跨境电商平台简介

随着中国跨境电商的发展，首当其冲的，也是最先体现出电子商务价值的，一定是B2C，我们在国内电商的发展大家相对比较熟悉，比较典型的几个平台是包括京东、天猫以及苏宁易购等。在跨境B2C平台中，我们比较熟悉的就是阿里巴巴推出的全球速卖通、亚马逊、eBay以及风头正劲的，以大数据为背景的WISH平台，而近年来不断崛起的东南亚各国成为亚洲仅次于中国及印度的第三大电商市场，未来东南亚电商的市场前景十分广阔。

· 速卖通平台：阿里全球速卖通是阿里巴巴帮助中小企业接触终端批发零售商，小批量多批次快速销售，拓展利润空间而全力打造的融合订单、支付、物流于一体的外贸在线交易平台，被广大卖家称为“国际版淘宝”。

· 亚马逊平台：是美国最大的一家网络电子商务公司，位于华盛顿州的西雅图。是网络上最早开始经营电子商务的公司之一，亚马逊成立于1995年，已成为全球商品品种最多的网上零售商和全球第二大互联网企业。亚马逊及其它销售商为客户提供数百万种独特的全新、翻新及二手商品，如图书、影视、音乐和游戏等。2004年8月亚马逊全资收购卓越网，使亚马逊全球领先的网上零售专长与卓越网深厚的中国市场经验相结合。

· WISH平台：是一款欧美的购物软件，拥有超过10万的消费者。在Wish购物你能够买到很多有趣的东西，并且还能从你喜欢的商家和品牌拿到特别的优惠和礼物。Wish是一个纯粹的在线市场，卖家自己负责发货。

· LAZADA平台：Lazada（来赞达），东南亚地区最大的在线购物网站之一。获得德国创业孵化器RocketInternet桑威尔兄弟(SamwerBrothers)支持，Lazada的目标主要是印尼、马来西亚、菲律宾以及泰国用户。2014年这家公司营收1.543亿美元，但净运营亏损达到1.525亿美元。2018年3月19日，彭蕾将出任Lazada CEO职务，原CEO Bittner将出任高级顾问职务。

